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MONOPOL

Positionierung
Monopol, das Magazin für Kunst und Leben, hat sich als innovatives Kunst- und Lifestyle-
Magazin etabliert und wurde 2008 zum wiederholten Mal mit dem Lead Award als bestes 
deutsches Kunstmagazin ausgezeichnet.

Jeden Monat präsentiert Monopol ideenreich und kompetent die aktuellen Themen der Kreativ-
und Lifestyle-Elite – und begeistert seine Leser durch seine großzügige Optik und 
herausragende Bildsprache. Dabei betrachtet Monopol nicht nur die Entstehung 
zeitgenössischer Kunst, deren gesellschaftliche Bezüge, die Rolle innerhalb des Marktes, 
sondern vor allem auch die Berührungspunkte zu anderen Genres wie Design, Architektur und 
Mode.

Die Herausgeber Florian Illies (Berliner Seiten FAZ, „Generation Golf”) und Amélie von 
Heydebreck haben einen neuen Maßstab gesetzt: Monopol zeigt den deutschsprachigen und 
internationalen Kunstbetrieb wie kein anderes Magazin, ist jünger und forscher als etablierte 
Kunstmagazine, klüger als klassische Lifestyle-Magazine und trendiger als die 
Kulturberichterstattung in den Reichweiten-Titeln.

Ihr Nutzen
Mit Monopol erreichen Sie hedonistische Trendsetter und eine konsumfreudige
Lifestyle-Elite:

» die Kultur, Design und herausragende Produkte wertschätzt,
» die sich konsequent auf eine hochwertige Ausstattung ihres     

Lebensumfelds hin orientiert,
» für die Informationen über Marken und Trends zentral zur 

Lebensführung gehört,
» die über die finanziellen Möglichkeiten verfügt, Kunst zu sammeln und 

Luxusprodukte zu erwerben.

Monopol bietet ein klar konzeptioniertes Umfeld aus Lust und Entdeckungsfreude, Expertise, 
Anspruch und Empfehlungscharakter.

Druck im Premium-Offset, hohe Papiergewichte und -qualitäten und eine fein justierte Litho-
Arbeit bieten den besten Rahmen für Top-Marken und hochqualitative Kommunikationsziele.

Redaktionelles Konzept
Die Leser finden in Monopol Themen rund um zeitgenössische Kunst und Kultur: 
Kunst und Künstler, Design, Architektur, Film und Mode. Monopol setzt Themen und macht sie 
salonfähig.

Die journalistischen Genres arrangieren gekonnt
» Reportagen, die die Kunst wie packende Krimis erzählen,
» Interviews, die alle Sprachhülsen aufsprengen,
» Meinungsstücke, die Debatten in den Feuilletons von FAZ, SZ, Welt etc. 

auslösen,
» Porträts, die unglaubliche Einblicke gewähren.

Exzellente Autoren der besten Magazine und Zeitungen wie z.B. SZ, DIE ZEIT oder Spiegel, 
internationale Schriftsteller, profilierte Künstler und einige der besten Kuratoren stehen für 
Exklusivität und packende Texte.

Häufig ausverkaufte Editionen wichtiger Künstler, Anregungen zur Kulturpolitik und z.B. die 
Partnerschaft mit 3sat „Meisterwerke der zeitgenössischen Kunst” zeigen Erfolg und Relevanz 
von Monopol.
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Leserschaft
Jung, stilvoll, vermögend und international aufgeschlossen!
Monopol erreicht eine herausragende Zielgruppe mit hohem qualitativem und ästhetischem 
Anspruch. Die Leserbefragung im Sommer 2008* hat gezeigt: So exklusiv wie Monopol ist 
auch die Lebensführung seiner Leser. Durchschnittlich 6 Reisen im Jahr, sowie 
durchschnittliche Investitionen von rund 15.600 Euro in Kunstwerke demonstrieren die 
Hochwertigkeit der Zielgruppe des Magazins für Kunst und Leben.

in % Index

Geschlecht
Männlich 56 115
Weiblich 44 85

Alter (ø 41 Jahre)
14 – 29 Jahre 21 100
30 – 49 Jahre 42 126
50 Jahre und älter                                                  35 77

Einkommen (HHNE) (ø 3.742€)
2.000€ - 4.000 € 27 59
4.000€ - 6.000 € 14 151
6.000€ und mehr 16 500

Bildung
Abitur 16 151
Studium/Promotion 61 496

Beruf
GF., Selbstständig 41 774
Leitende Angestellte, Beamte im 
höheren/gehobenen Dienst 17 258
Nicht leitende Angestellte, Beamte
im mittleren /einfachen Dienst 14 55 

Lesemenge
93% lesen mehr als drei Viertel von jedem Heft
lesen alle oder fast alle Seiten 76
lesen ¾ alles Seiten 17
lesen die Hälfte oder weniger 7

Lesedauer
Im Durchschnitt wird Monopol knapp 3,5 Stunden gelesen

Quelle: Monopol Leserbefragung 2009, Czaia Marktforschung, n=697

Auflage
Druckauflage 45.000 Exemplare
Verbreitete Auflage                       ca. 35.000 Exemplare
10.000 Exemplare First- und Business Class der Lufthansa auf Langstreckenflügen

Preise
1/1 Seite, 4c: 7.900 €

MONOPOL


